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پیشگفتار 

تربیت بدنی و علوم ورزشی به عنوان یک حوزه علمی دانشگاهی در سالهاي اخیر روند رو 
به رشدي را در تمامی زمینه هاي آموزشی، پژوهشی و اجرایی داشته است. یکی از مسائل 
مهم مورد توجه مسئولان و برنامه ریزان، شناسایی، فراهم سازي و تقویت زمینه هاي لازم 
براي تولید دانش علوم ورزشی و به کارگیري علوم ورزشی تولید یافته در عرصه هاي ورزش 
قهرمانی و میادین بین المللی و نیز ورزش همگانی و سلامت عمومی است. به همین جهت 
و  آموزشی  علمی،  هاي  سیاست  راستاي  در  که  ورزشی  علوم  و  بدنی  تربیت  پژوهشگاه 
انتقال آخرین یافته ها به منظور توسعه روزافزون دانش و فناوري در  پژوهشی خود، براي 
پیشبرد  براي  مناسب  بستري  کردن  فراهم  با  دارد  نظر  در  نهاد شده،  بنیان  اسلامی  ایران 
و عمل،  علم  تلفیق  به  و کمک  فرهنگی  علمی،  ارتقاي سطح  نیز  و  پژوهشی  هاي  فعالیت 

گامی مؤثر در رفع نیازهاي علمی ورزش کشور بردارد. در این 

از  برگرفته  علمی- ورزشی- تخصصی  هاي  کتاب  انتشار  به  اقدام  پژوهشگاه  راستا، 
تلاش هاي متخصصان، 

انتشار  با  است  امید  است.  نموده  ورزشی  علوم  و  بدنی  تربیت  آموختگان  دانش  و  محققان 
نظام  عالیه  اهداف  تحقق  در جهت  مؤثري  گامهاي  متعال،  خداوند  فضل  به  کتب،  اینگونه 

جمهوري اسلامی ایران برداشته باشیم. 

                                                   پژوهشگاه تربیت بدنی و علوم ورزشی 

 وزارت علوم، تحقیقات و فناوري
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مقدمه

هایی ها خطوط نقاشیها و غیره، مسکاتهزاران سال پیش از وجود برندها، تبلیغات، رسانه
خواندند، اما همان میها را با نام امروزیشان نشدند. اگرچه آنند که بر دیوارۀ غارها حک میدبو

دوران، مسکات  دارند. برای انسان آنبر عهده کردند که در عصر حاضر نیز نقشی را ایفا می
ه ترسیم را بوی عهده داشت و همین اعتقاد بود که بر نقش یک محافظ و طلسم شانس را 

داشت. پرستش این ها بر اشیاء اطراف وا میتصاویر این نمادها بر دیوارۀ غارها و حک فرم آن
آن اعتقاد  ت و مردم به قدری بهیافتری میگسترش وسیع ،نمادها در زمان قحطی و بیماری

ز پیدایش این سرآغا .لذاکردندداشتند که حتی پوشش ظاهری خود را به آن نماد شبیه می
پنداشت که قدرت میچنین پرداخت، ها بود. زمانی که انسان نخستین به شکار میمسکات

ها برای تسحرآمیز یک حیوان با شکار آن به وی منتقل خواهد شد. انتخاب نخستین مسکا
 ،گرفت. به عنوان مثالبا همین نگاه صورت میاحتمالاً های ورزشی در اوایل قرن بیستم، تیم

ی و ظفرمندی تواند دلالتی بر پیروزترکیب نماد حیوانی در کنار لوگوی یک تیم ورزشی می
ه است ها فراوان شدمسکاتبر آن حیوان و انتقال نیروهای وی به تیم باشد. امروزه استفاده از 

به کرار ها نسازماو به علت جذاب و دوست داشتنی بودن آنها به عنوان نماد شهر، کشور و 
 گیرند. میمورد استفاده قرار 

ها در جوامع امروز، مسکات کاربردهای شگرف، گسترده و تأثیرگذاری پیدا کرده است. مسکات
شوند ها به آسانی شناسایی می. آناشندبمی دادن گروه یا سازمان با اجتماع جمله ابزار پیوند از

 عبارتبه. کنندشدن جایی را که به آن تعلق دارند، در ذهن مخاطبان تداعی میمحض دیدهو به
ها هستند؛ زیرا یک مسابقۀ ورزشی، جلسات و همایشاز ترین بخش ها پذیرفتهمسکات دیگر،

توانایی آن در جلب توجه مخاطبان و کنند. موفقیت مسکات نیز به سرعت جلب توجه میبه
فرد ها علاوه بر اینکه وسیلۀ منحصربهمسکات .ها وابسته استماندگاری تصویر ذهنی آن

موجب کهطوری، بهاندشوند، در زمینۀ آموزش هم موفقای وسیع قلمداد میتبلیغات در محدوده
برای ایجاد آگاهی از برند شوند. مسکات ابزاری مؤثر گیری تفریح، سرگرمی و رقابت میشکل

ایجاد ارتباط بسیار فرآیند های مؤسسه در زمینهگویی و استفاده از پیشهای داستاناست. گام
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ها و ، تعارضهاتِمها، مهم است. همچنین استفاده از عناصر داستانی مانند پیشینه، شخصیت
مسکات و طراحی ترین نکات ساخت ترکیب واقعیت و تخیل از مهم ،های سازمانویژگی

گرافیک، ای مانند موشنهای رسانهها در پلتفرمداستان تبلیغاتی برای آن هستند. مسکات
هاى روند. شخصیتمیکار پوش بههای تنپوسترهای نمایشگاهی، بروشورها و عروسک

انگیز و دادن خصایص انسانى به نام تجارى، هاى هیجانتبلیغاتى با نمادپردازى فعالیت
طور تواند بدون اینکه بهسازند که این امر مىداشتنى از خود مىجذاب و دوست تصویرى

ها به مسکاتبراین، را متقاعد به خرید کند. علاوهوی کننده بدهد، مستقیم قولى را به مصرف
کنند؛ براى استخراج معنى استفاده مىخود  هاى تبلیغاتى از شخصیتعنوان شخصیت

تبلیغات موفقی  ،هاى حسى آن شخصیتنى شخصیت در کنار جذابیتترتیب مفهوم و معاینبه
چنین از ها نیز شدن شخصیت تبلیغاتى با محصول و نام تجارى، آنسازد که با جفترا مى

 شوند.مىمند بهرهخصوصیاتى 

های ورزشی ناپذیر ورزش هستند و در بسیاری از باشگاهها جزء جداییحاضر مسکاتدرحال
تاریخچه و  های ورزشی اغلب با توجه به لوگو،شود. تیمها میزیادی از آندنیا استقبال 

کنند. یعنوان شخصیت نمادین تیم انتخاب مهای باشگاه یک حیوان یا سمبل را بهارزش
های عالیتفهای بزرگ انگلستان مانند منچستریونایتد، چلسی، آرسنال و لیورپول باشگاه

ها اند و مسکاتریزی کردهش برند خود در سایر کشورها طرحبازاریابی متعددی را برای گستر
هواداران با . شوندعنوان یکی از ابزارهای قدرتمند برندسازی در این مسیر استفاده میبه

ها در استادیوم سرگرم آن های کنند و با برنامهمیخیلی راحت ارتباط برقرار ها مسکات
جهانی در  های ها، جامر نمایشی و نمادین المپیکها ازجمله عناصشوند. همچنین مسکاتمی

ها مسکات مختلف و سایر رویدادهای بزرگ ورزشی هستند. در رویدادهای ورزشی های ورزش
عی جامعه خود را به عنوان نماد شهر یا کشور میزبان سعی در انتقال مفاهیم فرهنگی و اجتما

براین د. نماینفرهنگی میزبان عمل می  د و تا حدودی به عنوان سفیرنبه شرکت کنندگان دار
کارگیری بههای شیوهها، کارکردها و مسکاتهای بندیتقسیمدر این کتاب با تعاریف و اسا، 

 ها آشنا خواهید شد.آن
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